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Распределение часов дисциплины по семестрам 
очная форма  

 
Семестр 

(<Курс>.<Семестр 
на курсе>) 

8(4.2) Итого 

       

Вид занятий УП РП УП РП 

       

Лекции 36 36 36 36 
       

Практические 
занятия 

36 36 36 36 
       

Контактная работа 
на аттестацию 

1,6 1,6 1,6 1,6 
       

Итого ауд. 73,6 73,6 73,6 73,6 
       

Кoнтактная рабoта 73,6 73,6 73,6 73,6 
       

Часы на контроль 34,4 34,4 34,4 34,4 
       

Сам. работа 72 72 72 72 
75       

Итого 180 180 180 180 
       

Распределение часов дисциплины по семестрам 
очно-заочная форма  

Семестр 
(<Курс>.<Семестр 

на курсе>) 
9(5.1) Итого 

       

Вид занятий УП РП УП РП 
       

Лекции 8 8 8 8 
       

Практические 
занятия 

8 8 8 8 
       

Контактная работа 
на аттестацию 

1,6 1,6 1,6 1,6 
       

Итого ауд. 17,6 17,6 17,6 17,6 
       

Кoнтактная рабoта 17,6 17,6 17,6 17,6 
       

Сам. работа 153,4 153,4 153,4 153,4 
       

Часы на контроль 9 9 9 9 
       

Итого 180 180 180 180 
       

 

Распределение часов дисциплины по семестрам
заочная форма  

 
Курс 3 

Итого 

        

Вид занятий УП РП 
        

Лекции 8 8 8 8 
        

Практические 
занятия 

8 8 8 8 
        

Контактная работа 
на аттестацию 

1,6 1,6 1,6 1,6 
        

Итого ауд. 17,6 17,6 17,6 17,6 
        

Кoнтактная рабoта 17,6 17,6 17,6 17,6 
        

Сам. работа 155 155 155 155 
        

Часы на контроль 7,4 7,4 7,4 7,4 
        

Итого 180 180 180 180 
        

 

  



  стр. 5 

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)  
 Цель - сформировать системное представление о теоретических основах, процедуре и методических приемах 
анализа и прогнозирования конъюнктуры товарных рынков. 
 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.03.01 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 
2.1.1 Коммерческая логистика  
2.1.2 Организация транспортно-складских процессов 
2.1.3 Методы стимулирования продаж 

2.1.4 Международная торговля 
2.1.5 Экономическое управление бизнесом 

2.1.6 Биржевое дело 
2.1.7 Управление ценовой политикой  

2.1.8 Товарная политика 

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Организация коммерческой деятельности по отраслям и сферам 
2.2.2 Управление товарным ассортиментом 

2.2.3 Исследование операций в сфере услуг 

2.2.4 Маркетинговые коммуникации  
2.2.5 Маркетинговые исследования 

     3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ)  

УК-1.2: Демонстрирует способность анализировать и систематизировать разнородные данные, оценивать 
эффективность процедур анализа проблем и принятия решений в профессиональной деятельности 

Знать: методики анализа и систематизации разнородных данных 

Уметь: анализировать и систематизировать разнородные данных 

Владеть: навыками оценки эффективности процедур анализа проблем и принятия решений в профессиональной 
деятельности 

     
ПК-4.1: Способен проводить анализ и оценку конъюнктуры рынка (в т.ч. с учетом тенденций развития электронной 
торговли), эффективности ведения хозяйственной деятельности торговой организации в условиях применения 
цифровых и иных решений в бизнесе 
Знать: сущность конъюнктуры рынка 
  
Уметь: анализировать конъюнктуру рынка в т.ч. с учетом тенденций развития электронной торговли 

Владеть: способностью оценивать эффективность ведения хозяйственной деятельности торговой организации 

ПК-5.3: Прогнозирует цены на товары, работы и услуги 

Знать: основы формирования цены на товары, работы и услуги 

Уметь: анализировать цены на товары и услуги 

Владеть: рациональными способами прогнозирования цен 

     В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен  

3.1 Знать:  
основные понятия и показатели, используемые в сфере анализа рынка принципы разработки и выполнения 
исследований рынка;  
методы анализа и прогнозирования рынков. 

3.2 Уметь: 
разрабатывать проект исследования рынка; организовывать и проводить анализ рынка;  
применять результаты анализа и прогноза в принятии решений. 

3.3 Владеть: 
количественными и качественными методами сбора рыночной информации; методами анализа рыночной 
информации; 
методами прогнозирования конъюнктуры товарного рынка. 

 


